
ORIENTATIETEKST INTERNATIONALE HANDEL 
 

0. INTERNATIONALE HANDEL: WAT IS DAT? 

 

Internationale handel is het uitwisselen van goederen en diensten tussen landen. Ze 
ontstaat omdat landen verschillende grondstoffen, kennis en specialisaties hebben. 
Door handel kunnen landen produceren waar ze het beste in zijn en andere producten 
invoeren. Dit zorgt voor een betere verdeling van middelen en hogere efficiëntie 
wereldwijd. Internationale handel vergroot de afzetmarkt voor bedrijven buiten de eigen 
landsgrenzen. Ze bevordert economische groei, werkgelegenheid en innovatie in landen. 
Bedrijven kunnen via handel kosten verlagen door goedkopere invoer van grondstoffen of 
onderdelen. Handel vereist vaak internationaal transport, douaneformaliteiten en 
handelsakkoorden. Ze brengt ook risico’s mee zoals wisselkoersschommelingen, 
politieke spanningen en concurrentie. Internationale handel is een kernmotor van de 
wereldeconomie en globalisering. 

 

1. IMPORT EN EXPORT 

 

Een Belgisch bedrijf kan op verschillende manieren relaties aangaan met het buitenland. 
Deze relaties situeren zich voornamelijk op het vlak van import en export: 

 

Importrelaties: 

  * Het bedrijf kan grondstoffen of halffabricaten invoeren uit andere landen. 
Bijvoorbeeld metalen, kunststoffen, chemische componenten of elektronische 
onderdelen die lokaal niet (voldoende) beschikbaar zijn of duurder zouden zijn. 

  * Het kan ook machines, technologie of software aankopen in het buitenland om de 
productie te verbeteren of te automatiseren. 

  * Daarnaast kan het diensten uitbesteden aan buitenlandse leveranciers, zoals 
ontwerpwerk, IT-ondersteuning of logistiek. 

 

Exportrelaties: 

  * Het bedrijf kan zijn eindproducten verkopen aan buitenlandse klanten (bedrijven of 
consumenten) via directe export. 

  * Het kan ook werken via distributeurs of handelsagenten in andere landen, die zorgen 
voor de verkoop en marketing van de producten. 



  * Verder kan het productie-eenheden of filialen in andere landen oprichten, of 
strategische samenwerkingen of joint ventures aangaan met buitenlandse bedrijven. 

 

2. BELANG EN VOORDELEN VAN INTERNATIONALE HANDEL 

 

Internationale handel biedt talrijke voordelen voor een Belgisch productiebedrijf: 

* Grotere afzetmarkt: Door producten niet enkel in België maar ook in andere landen te 
verkopen, kan het bedrijf een veel grotere klantenbasis bereiken. Dit verhoogt de omzet 
en winstmogelijkheden. 

* Schaalvoordelen: Meer productie voor een grotere markt betekent vaak lagere kosten 
per producteenheid, omdat vaste kosten over meer stuks verdeeld worden. 

* Concurrentievoordeel: Toegang tot innovatieve technologie en knowhow uit het 
buitenland kan het bedrijf helpen om voorop te blijven lopen op vlak van 
productontwikkeling. 

* Lagere kosten voor grondstoffen en arbeid: Door wereldwijd in te kopen kan het bedrijf 
goedkopere of kwalitatief betere grondstoffen vinden, of bepaalde arbeidsintensieve 
taken laten uitvoeren in landen waar de loonkosten lager liggen. 

* Risicospreiding: Door te exporteren naar meerdere landen is het bedrijf minder 
afhankelijk van de Belgische markt. Als de binnenlandse vraag daalt, kan de 
buitenlandse verkoop dit compenseren. 

 

3. NADELEN EN RISICO’S VAN INTERNATIONALE HANDEL 

 

Internationale handel brengt ook een aantal uitdagingen en nadelen met zich mee voor 
het bedrijf: 

* Valutarisico: Als het bedrijf handelt in vreemde munten, kan schommelingen in 
wisselkoersen leiden tot onvoorziene winsten of verliezen. 

* Complexere logistiek en administratie: Internationale handel vereist 
douanedocumenten, transportplanning, langere levertijden en vaak hogere 
transportkosten. 

* Culturele en juridische verschillen: Het bedrijf moet rekening houden met 
verschillende wetgevingen, kwaliteitsnormen, talen en zakelijke gebruiken, wat fouten of 
misverstanden kan veroorzaken. 

* Concurrentiedruk: Door internationale handel komt het bedrijf ook bloot te staan aan 
sterkere buitenlandse concurrentie die goedkoper of innovatiever kan zijn. 



* Politieke en economische onzekerheden: Handelsoorlogen, invoerrechten, embargo’s 
of politieke instabiliteit in andere landen kunnen de internationale handel plots 
bemoeilijken of duurder maken. 

* Milieurisico’s en reputatie: Lange internationale transporten kunnen leiden tot hogere 
CO₂-uitstoot, wat de duurzaamheidsreputatie van het bedrijf kan schaden. 

 

4. OFFSHORING EN RESHORING 

 

Offshoring 

Offshoring betekent dat een Belgisch bedrijf (een deel van) zijn productie of diensten 
verplaatst naar het buitenland, vaak naar landen met lagere loonkosten of lagere 
productiekosten. 

Voorbeeld: Een Belgisch bedrijf dat onderdelen laat produceren in Vietnam of Polen en 
ze daarna invoert om in België te assembleren. 

 

Voordelen van offshoring: 

• Lagere loonkosten → productie is goedkoper in landen met lagere lonen. 
• Toegang tot nieuwe markten → aanwezigheid in het buitenland kan de verkoop in 

die regio stimuleren. 
• Schaalvoordelen → grotere productievolumes mogelijk door lagere 

kostenstructuur. 
• 24/7 productie → door tijdsverschillen kan de productie quasi continu doorgaan. 

 

Nadelen van offshoring: 

• Lange en complexe logistieke keten → hogere transportkosten, langere levertijden 
en meer kans op verstoringen. 

• Minder controle op kwaliteit en processen → afstand maakt toezicht moeilijker. 
• Culturele en taalbarrières → kunnen communicatieproblemen en misverstanden 

veroorzaken. 
• Reputatierisico → klanten kunnen negatief reageren op het verplaatsen van jobs 

uit België naar het buitenland. 
• Geopolitieke risico’s → politieke instabiliteit, handelsconflicten of invoerheffingen 

kunnen de kosten en risico’s verhogen. 

 

 



Reshoring 

Reshoring is het omgekeerde: het betekent dat een bedrijf productieactiviteiten die 
eerder naar het buitenland waren verplaatst, terugbrengt naar België. 

 

Voordelen van reshoring: 

• Kortere aanvoerlijnen → snellere leveringen en minder voorraad nodig. 
• Betere kwaliteitscontrole → makkelijker toezicht op productie en standaarden. 
• Minder afhankelijk van internationale risico’s → zoals wisselkoersen, 

douaneproblemen en geopolitieke spanningen. 
• Positief imago en reputatie → klanten waarderen vaak lokale productie en 

jobcreatie. 
• Betere samenwerking tussen afdelingen → zoals productie, R&D en marketing die 

dichter bij elkaar werken. 

 

Nadelen van reshoring: 

• Hogere loonkosten en productiekosten → productie in België is duurder dan in 
lagelonenlanden. 

• Mogelijke investeringskosten → nieuwe machines of fabrieken moeten gebouwd 
of aangepast worden. 

• Personeelstekorten → het kan moeilijk zijn om in België voldoende geschoold 
personeel te vinden. 

• Verlies van buitenlandse marktvoordelen → minder aanwezigheid in groeimarkten 
kan leiden tot lagere verkoop daar. 

 

 


